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PROGRAMAÇÃO DO EVENTO 

 

Venda online agora mesmo! 

O evento é indicado para quem já tem suas empresas cadastradas no Facebook e no Instagram e agora precisa 
trazer mais seguidores por meio de anúncios e também aprender a se relacionar com eles e converter vendas 
usando o WhatsApp Business. 

Objetivos gerais 

• Instrumentar o aluno com ferramentas básicas para empreender na área de negócios. 
• Instrumentar o aluno, através de exemplos e simulações, sobre diversas áreas do 

empreendedorismo: finanças, marketing, formalização e ideias de negócios.  

 

Local 

O evento será realizado numa sala virtual, em horário previamente agendados por email.  

 

Público alvo 

Comunidade em geral. 

Financiamento 

O evento é gratuito, portanto, não envolve nenhum recurso financeiro ou financiamento. 

O evento será oferecido pelo Sebrae, com apoio da Unifesp.  
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